
Vergleich der Befragungsergebnisse 2003-2009
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Auszug der wichtigsten Themen aus der Onlinebefragung für die Roundtable in 2009
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Mitarbeiter binden und leistungsstark halten

Verkauf in wettbewerbs intensiven Zeiten

Suchen und bewerten von guten Mitarbeitern

Service als Maßnahme zur Kundenbindung

Unsere Produkte und Dienstleistungen erfolgreicher präsentieren

Wie komme ich an gute neue Mitarbeiter?

Gewinnung qualifizierter erfahrener und bezahlbarer Fachkräfte

Definition von Produkten/Lösungen aus der Dienstleistung heraus

Wie organisiert man einen guten Lösungsvertrieb

Motivierende Kommunikation in der Organisation

IT Strategien aus der Sicht der Anwender und Anbieter

Personalentwicklung in der IT Branche

Was ist adäquate Beratung für den Mittelstand? 
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1. Teil der aller bewerteten Themen für Roundtable des MUK in 2009
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Mitarbeiter binden und leistungsstark halten

Verkauf in wettbewerbs intensiven Zeiten

Suchen und bewerten von guten Mitarbeitern

Service als Maßnahme zur Kundenbindung

Unsere Produkte und Dienstleistungen erfolgreicher präsentieren

Wie komme ich an gute neue Mitarbeiter?

Gewinnung qualifizierter erfahrener und bezahlbarer Fachkräfte

Definition von Produkten/Lösungen aus der Dienstleistung heraus

Wie organisiert man einen guten Lösungsvertrieb

Motivierende Kommunikation in der Organisation

IT Strategien aus der Sicht der Anwender und Anbieter

Personalentwicklung in der IT Branche

Was ist adäquate Beratung für den Mittelstand? 

Entwicklung von Dienstleistungen  als Ergänzung zu existierenden Produkten

Auswirkungen der Finanzkrise auf die IT Branche

Direktmarketing und Kommunikation

Erfahrungsbericht und Empfehlungen für 1:1 Marketing

Mobile Lösungen für Service, Vertrieb und CRM in Mittelstand

Public Relation als Mittel zur Leadgenerierung

IT Security

Marketing und Internet Web2(Newsletter, Webtitel, Blogs, etc.)

Kooperationen zwischen IT Unternehmen und Hochschulen



2. Teil aller bewerteten Themen für Roundtable des MUK in 2009
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Softwareentwicklungsstrategien

Optimierung unseres Projektmanagement durch Erfahrungsaustausch

Markttrend „Management Services“

Teilnahme am 2. Kooperationstag am 20.3.09

Online multimediale community zur Steigerung der Verkaufserfolge und Nachwuchs- ...

Stressmanagement-psychosoziale Gesundheit am Arbeitsplatz

Vision und Mission des Softwareentwicklungs-Management

Wann ist Cloud Computing (Application Service Providing) Standard?

Kann Open Source in Zeiten einer Rezession IT Projekte fördern?

Finanzierungsmöglichkeiten für Investitionen in Innovationen

Messeauftritt der sich bezahlt macht

Forschungskooperationen mit dem Informatik Fachbereich der TUM zur Optimierung...

Unified communications- brauchen wir das wirklich

Wie sieht die Zukunft der SW QS im Automotiveumfeld aus?

Forschungskooperationen mit dem Informatik Fachbereich der TUM zur Optimierung v..

Teilnahme am MUK Bewerbertag bei der TUM zur Überwindung des IT Fachkräftema...

Die Zukunft von Multiformat Content

Wie vermarkte ich eine webbasierte Vertriebssteuerungs Anwendung

Compliance: Auswirkungen der Siemensaffäre auf Rechte, Pfichten, ges. Grdl. Im Alltag

Teilnahme an der IT Fernsehreihe 2009 „Manager TV“ zur Leadgenerierung

Teilnahme am Nachfolger der SYSTEMS

Gründungsförderung als betriebliches Vermarktungsinstrument
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